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Povzetek

Namen raziskovalne naloge je ugotoviti, ali osnovno3Solci v vsakdanjem Zivljenju Se spremljajo
radijsko postajo. Teoreti¢ni del zajema pregled medijske vzgoje v osnovni Soli, raziskali smo
zgodovino radia na Slovenskem, zgodovino Solskih radiev in preverili, kako mladi radio
dozivljajo v danasnjem casu.

V empiriénem delu predstavljamo vzpostavitev in razvoj 3olskega radia OSIT RADIO na
Osnovni 3oli Ivana Tavcarja Gorenja vas v Solskem letu 2024/2025. Po vec kot dveh desetletjih
je na pobudo vodstva znova zazivel Solski radio, pri katerem so sodelovale tri uéenke izbirnega
predmeta radio.

V drugem delu empiricnega dela so prikazani odgovori, ki smo jih dobili od uciteljev, ki v
razliénih slovenskih osnovnih Solah poucdujejo predmete s podrocja medijske vzgoje, sledijo
rezultati anketnega vprasalnika, na katerega so odgovarjali sedmosolci. Ob koncu pa je Se
intervju z direktorico lokalne radijske postaje.

V zakljucku bomo podali odgovore na raziskovalna vprasanja in podali usmeritve za prihodnje
delo v vzgoji in izobraZevanju na podrocju medijskega izobraZzevanja.

Klju¢ne besede: radio, slovenscina, Solski radio, vzgoja za medije.



Abstract

The purpose of this research project is to determine whether primary school students still
listen to radio stations in their everyday lives. The theoretical part includes an overview of
media education in primary schools, an exploration of the history of radio in Slovenia, the
history of school radio stations, and an examination of how young people perceive radio
today.

The empirical part presents the establishment and development of the school radio station
OSIT RADIO at Ivan Tavéar Primary School in Gorenja vas during the 2024/2025 school year.
After more than two decades, the school radio was revived at the initiative of the school
leadership, with three students from the elective subject Radio participating in the project.
The second part of the empirical section presents responses from teachers who teach media-
related subjects at various Slovenian primary schools, followed by the results of a survey
answered by seventh-grade students. The section concludes with an interview with the
director of a local radio station.

In the conclusion, we provide answers to the research questions and offer guidance for future
efforts in media education within the school system.

Keywords: radio, Slovene language, school radio, media education.



1UvOoD
1.1 Opredelitev raziskovalnega podrocja

Zgodovina medijev je dolga in bogata. Pomembna mejnika sta bila izum tiska in pisave.
Zgodovina radia sega v zaCetek 20. stoletja, od takrat nas spremlja na prakticno vsakem
koraku. Priljubljen je zato, ker omogoca najhitrejSi prenos informacij, neposredno
povezovanje z obéinstvom, razsirja pa razliéne vsebine, zabavne, kulturne, Sportne ...

Skozi leta se je vloga radia spreminjala, v danasnjih casih pa bije pomembno bitko z ostalimi
mediji. Mnogi poznavalci pravijo, da radio nikoli ne bo izginil, saj ima prednosti, ki jih drugi
mediji oz. platforme, nimajo. Radio torej ostaja dragocen vir informacij, obenem pa tudi
povezuje generacije. Ali to (Se) drzi, bomo raziskovali v tem delu.

Vsekakor drzi, da je vloga medijev tudi v danasnjem ¢asu Se izjemno pomembna, saj

vplivajo na nas nacin razmisljanja, odlo¢anja in razumevanja sveta okoli nas. Med vsemi mediji
ima tudi radio posebno mesto, ker je neposreden, intimen, kljub tehnoloSkim spremembam
pa ostaja dostopen razli¢énim generacijam.

Ze nekaj let tradicionalnim medijem napovedujejo krizo, a radio ostaja, ohranja zvesto
obdinstvo in se prilagaja mlademu ob¢instvu.

Z Zzeljo, da bi mladi poznali radio in se vkljucevali v prakti¢ne oblike dela, smo v Solskem letu
2024/2025 na Osnovni $oli Ivana Tavcarja Gorenja vas ustanovili Solski radio.

Pri izbirnem predmetu radio smo spoznali teorijo, hkrati pa so uéenke aktivno sodelovale pri
ustvarjanju vsebin, ucenju tehniénih veséin in javnhem nastopanju. Kot mentorica izbirnega
predmeta radio sem se pri tem opirala na svoje dolgoletne izkusnje v nacionalnih in

regionalnih medijih, Se posebej na podrocju radijskega novinarstva.

1.2 Namen in cilji raziskovalne naloge

Namen raziskovalne naloge je torej ugotoviti, kako radio dojemajo ucenci 7. razreda. Raziskali
bomo, koliko in katere radijske programe spremljajo. Cilj je ugotoviti, ali je radio kot medij Se
vedno priljubljen med mladimi. Skusali bomo raziskati tudi pozitivne in negativne strani radia.

Cilji raziskovalne naloge so:
e Ugotoviti, kako pogosto in v kakSnem kontekstu uéenci 7. razreda poslusajo radio ter
katere radijske postaje in vsebine so jim najbolj zanimive.



e Preveriti, kak§no mnenje imajo ucenci o pomenu radia danes, zakaj ga (ne) poslusajo
in kako ga primerjajo z drugimi mediji (npr. televizija, internet, druzbena omrezja).

e Raziskati, ali si u€enci Zelijo imeti Solski radio in ali jih zanima sodelovanje pri
ustvarjanju radijskih vsebin.

e Ugotoviti, kako ucitelji vklju€ujejo radio v pouk ali krozke — katere aktivnosti izvajajo,
katere cilje zasledujejo in s kakSnimi izzivi se pri tem srecujejo.

e Preveriti, kak$no je zanimanje uéencev za ustvarjanje radijskih vsebin ter kako ucitelji
ocenjujejo dostopnost tehniéne opreme in podporo za delo z zvokom.

e Analizirati staliS¢a strokovnjakov o vlogi radia pri razvoju medijske pismenosti in o
pomenu vklju¢evanja radia v Solsko okolje danes.

1.3 Hipoteze in omejitve pri obravnavanem problemu

Hipoteze, ki smo si jih zastavili so povezane z dojemanjem oz. sprejemanjem radia pri
osnovnosolcih.

Hipoteze so naslednje:

e Radio ni vec priljublien med osnovnosolci, saj vecina raje posega po sodobnejsih
digitalnih medijih.

e Vecina ucencev poslusa radio pasivno, redko pa ga poslusajo zavestno ali po lastni
izbiri.

e Glasba je dale¢ najbolj priljubljena radijska vsebina med ucenci, druge vsebine (novice,
pogovorne oddaje) pa jih zanimajo bistveno man;.

e Ucenci kaZzejo interes za sodelovanje pri Solskem radiu, Se posebej, ¢e imajo moznost
soustvarjati vsebine, ki jih zanimajo.

e Ucitelji prepoznavajo pomembnost radia pri razvoju medijske pismenosti, vendar se
pri vkljuéevanju radijskih vsebin v pouk pogosto soocajo s pomanjkanjem opreme in

casa.

Omejitev v izsledkih vidimo v tem, da bo zajeta zgolj ena generacija osnovnosSolcev. Anketni
vprasalnik bomo zastavili tudi uciteljem, ki poucujejo izbirne predmete s podroc¢ja medijev.
Med pisanjem teoreti¢nega dela sem ugotovila, da je zelo malo relevantne literature s tega
podrocja. Pomanjkanje virov kaze na potrebo po nadaljnjem proucevanju in dopolnjevanju
znanja na tem podrodju.

1.4 Raziskovalna metoda

V raziskovalni nalogi bodo uporabljene deskriptivna, komparativna metoda ter metoda
analize in sinteze.



1.5 lzvirni prispevek k praksi

Pri deskriptivni metodi smo analizirali strokovno literaturo in predstavili pojme, ki so povezani
s temo. Ugotovili smo, zakaj je pomembno mlade izobrazevati na podrocju medijske vzgoje in
medijske pismenosti. Osredotodili smo se na izbirni predmet radio, pri tem smo pregledali vse
cilje in standarde tega izbirnega predmeta.

Z metodo zbiranja podatkov smo s pomocjo spletnega vprasalnika izvedeli, kako dobro mladi
v 7. razredu sploh poznajo radio kot medij.

Izsledki empiricnega dela prinasajo vpogled v trenutno stanje medijske vzgoje v 3.

izobrazevalnem obdobju.



2 TEORETICNI DEL
2.1 Kaj je radio?

Radio omogoca prenos signalov s prilagajanjem elektromagnetnih valov, slednji imajo manjse
frekvence kot svetloba (Sart idr., 2011, 4).

Ko govorimo o radiu, govorimo o enem najvecjih iznajdb sodobne tehnike. Marij Osana je oce
slovenskega radia, saj je opravljal prve radijske poskuse pri nas. Bil je strokovnjak za
elektrotehniko ter usluzbenec Ministrstva za posto in telegraf.

Prva radijska postaja se je sicer v Ljubljani oglasila 28. oktobra 1928. Zanimivo je, da so
ustanovitelji v njej najprej videli izobraZzevalno ustanovo, Sele kasneje so jo prilagodili
zahtevam poslusalcev. Pri¢akovali bi, da je bila tudi takrat prva naloga radia informiranje
javnosti, a bolj kot to je poslusalce navdusevalo predvsem prenasanje zvoka na daljavo. Vazno
je bilo, da se je slisalo in ne toliko, kaj se je slisalo (Petrov¢ic 2019, 4).

2.2 Medijska pismenost

V zadnjih desetletjih se je medijski prostor moc¢no spremenil, predvsem pod vplivom hitrega
razvoja digitalnih tehnologij (Rek, 2021). V tak$ni druzbi osnovna pismenost in govornistvo ne
zadostujeta vec za aktivno in odgovorno sodelovanje v javnem Zivljenju. Danasnja realnost od
posameznika zahteva novo vrsto kompetenc — medijsko pismenost —, ki presega zgolj
sposobnost branja in pisanja.

Medijska pismenost je skupek znanj, spretnosti in zmoznosti kriticne presoje, ki omogocajo
ucinkovito, varno in samostojno uporabo medijev ter razumevanje njihove vsebine, vrednot
in vplivov. Medijsko pismeni posamezniki znajo ne le uporabljati medije, temvec tudi presojati
njihovo sporocilnost, ozadje in namen. Na razvoj medijske pismenosti poleg individualnih
sposobnosti vplivajo tudi zunanji dejavniki. Pomembnost medijske pismenosti prepoznava
tudi Evropska komisija, ki poudarja, da ta prispeva k bolj varnemu in odgovornemu ravnanju
posameznikov v medijskem okolju, saj jim omogoca prepoznavanje laznih novic ter
sprejemanje informiranih odlocitev. Medijska pismenost je Sirok pojem, ki zajema raznolike
oblike medijev — od televizije, tiska in radia do videoiger in spletnih platform (Trebse 2025, 9).

Pojem pismenosti danes razumemo SirSe kot neko€, saj ne zajema vec zgolj sposobnosti
branja in pisanja, temvec se nanasa tudi na razlicna specificna podrocja, kot so digitalna,
informacijska, drzavljanska in medijska pismenost. Z razvojem avdiovizualnih in elektronskih
komunikacijskih medijev se je razumevanje pismenosti premaknilo od osnovne pismenosti k



zmoznosti interpretacije kompleksnih medijskih sporocil. Medijska pismenost torej vkljucuje
razumevanje in interpretacijo raznovrstnih simbolnih vsebin, ki jih posredujejo sodobna
komunikacijska sredstva.

V informacijski dobi pridobiva vse vecji pomen informacijska pismenost, ki obsega ravnanje z
informacijami: posameznik mora znati prepoznati potrebe po informacijah, oblikovati
vprasanja, poiskati ustrezne vire, kriticno ovrednotiti podatke ter jih uporabiti pri reSevanju
problemov. Sposobnost kriticnega misljenja in smiselne uporabe informacij je ena klju¢nih
kompetenc posameznika v sodobni druzbi (Kovaci¢ 2006, 8).

Pomemben vidik sodobne medijske pismenosti predstavlja vzgoja za medije, kot jo
opredeljuje UNESCO. Ta vkljucuje vsa komunikacijska sredstva — od tiskanih besedil, grafike,
zvoka do gibljivih slik — ki so ustvarjena z razlicnimi tehnologijami.

Namen vzgoje za medije je, da posameznikom omogoca razumevanje delovanja medijev,
njihove uporabe in upravljanja z njimi. Hkrati jih opremlja z znanji in ve$¢inami za ucinkovito
in odgovorno uporabo medijev ter za aktivho komuniciranje preko njih.

Klju¢na naloga vzgoje za medije je razvijanje sposobnosti analize, kriticne refleksije in
ustvarjanja medijskih vsebin. Ljudje se naucijo prepoznavati vire medijskih sporocil ter njihov
politi¢ni, druzbeni, ekonomski in kulturni kontekst. Prav tako se usposobijo za interpretacijo
in vrednotenje medijskih vsebin ter za izbiro ustreznega medija za sporocanje lastnih zgodb
tako, da sporocila dosezZejo ciljno javnost. Nenazadnje vzgoja za medije spodbuja tudi aktivno
drzavljanstvo preko dostopa do medijev — tako za pridobivanje informacij kot za njihovo
ustvarjanje (Cuzak 2012, 9).

2.3 Vzgoja za medije v osnovni Soli

Vzgoja za medije je v sodobni druzbi prepoznana kot izjemno pomemben del izobrazevanja,
saj posameznikom omogoca razvoj sposobnosti kritiénega sprejemanja medijskih vsebin ter
razumevanja njihovega vpliva na posameznika in druzbo. Vzgoja za medije ni omejena zgolj
na prenos informacij, temve¢ mora vkljucevati tudi razvijanje sposobnosti samostojnega
razmisljanja, presoje ter oblikovanja lastnega mnenja. Pomembno je, da posameznik razume,
kako mediji ustvarjajo pomen, kako oblikujejo realnost ter katere interese lahko predstavljajo.
Vzgoja za medije se mora zato osredotocati na razvijanje zmozZnosti prepoznavanja razli¢nih
vrst medijskih sporocil, loCevanja med dejstvi in mnenji, ter odkrivanja morebitne
manipulacije ali pristranskosti.

Vzgoja za medije naj bi omogocala, da posameznik postane aktiven drzavljan, ki zna
uporabljati medije kot orodje za izrazanje svojih stalis¢ in sodelovanje v druzbenem Zivljeniju.
To pomeni, da je nujna povezava med vzgojo za medije in razvojem demokraticne kulture, saj



le kriticno medijsko opismenjen posameznik lahko ucinkovito sodeluje v druzbi. Vzgoja za
medije mora upostevati razlicne starostne skupine in razvojne stopnje, saj se potrebe, znanja
in dostop do medijev razlikujejo glede na starost uporabnikov.

Posebno pozornost si zasluzijo tudi formalni in neformalni u¢ni konteksti, saj se vzgoja za
medije dogaja tako v Solah kot tudi izven njih — preko druzine, vrstnikov, spletnih vsebin in
kulturnih institucij. Le celostna in dolgotrajna izpostavljenost medijskim vsebinam, podprta z
ustreznim pedagoskim pristopom, lahko pripomore k razvoju resni¢no pismenega uporabnika
medijev. Vzgoja za medije mora torej slediti cilju, da posameznik ni le pasivni prejemnik
informacij, temvec aktivni in odgovorni uporabnik, ki zna medije uporabljati kot sredstvo za
izrazanje, razumevanje in delovanje v svetu, ki ga vedno bolj oblikujejo digitalni
komunikacijski kanali (Sustersi¢ 2005, 25-28).

V osnovni Soli si lahko uéenci sedmega, osmega in devetega razreda izberejo izbirni predmet
vzgoja za medije. Ta omogoca ucencem dostop do medijev. V enem Solskem letu se naucijo
analizirati, kriticno ocenjevati in izdelovati razlicne komunikacijske oblike, kot so radijske in
televizijske oddaje, ¢asopis ... Hkrati pa jih predmet medijsko opismeni, kar pomeni, da
pridobijo znanje, ki jih iz pasivnih potrosnikov izoblikuje v aktivne drzavljane (U¢ni nacrt —
vzgoja za medije, 2006, 5).

Predmet uc¢encem omogoca, da krepijo medsebojno komunikacijo, se socialno zblizujejo,
gradijo svoj osebni etos. Hkrati jim omogoca, da kriticno razmisljajo o medijskih vsebinah in
podobah. Celovita vzgoja za medije omogoca otrokom, da postanejo kriti¢ni drzavljani, ki se
zavedajo ¢lovekovih pravic in svojih dolznosti ter ¢loveske in drzavljanske svobode (U¢ni nacrt
— vzgoja za medije, 2006, 18).

Izbirni predmet vzgoja za medije je sicer sestavljen iz treh tematskih vsebin, vsaka pa se
obravnava kot enoletni sklop (tisk, radio in televizija). Predmet lahko izberejo u¢enci od 7. do
9.razreda, izvaja se enkrat tedensko (35 oz. 32 ur na leto) (U¢ni nacrt — vzgoja za medije, 2006,
5).



2.4 Izbirni predmet radio

Pri izbirnem predmetu radio je poudarek na radijskih medijskih vsebinah. U¢enci imajo tudi

moznost, da oblikujejo lastne radijske oddaje, obenem pa spoznajo razlike med medijskimi

obdinstvi (U¢ni nacrt — vzgoja za medije, 2006, 6).

Predmet se odli¢no dopolnjuje tudi z naslednjimi Solskimi predmeti:

slovenscino,
zgodovino,

geografijo,

tehniko in tehnologijo,
glasbeno vzgojo,
likovno vzgojo,

drzavljansko vzgojo in etiko (U¢ni nacrt — vzgoja za medije, 2006, 18).

Solski radio naj bi spadal med najpomembnejse interesne dejavnosti na $oli, saj lahko preko

njega ucenci poglabljajo svoje zmoZnosti jezikovnega izrazanja, obenem pa se vzgajajo v

kriticne spremljevalce medijev. Radijske Solske oddaje lahko pripravljajo znotraj rednega

pouka slovenscine, pri Vzgoji za medije ali pri samostojniinteresni dejavnosti. V u¢nem nacrtu

medijske vzgoje je predvideno oblikovanje lastne radijske oddaje (Drumli¢ 2013, 46).

V nadaljevanju so (iz UN) prikazani:

cilji,

vsebina,

standardi znanja,

dejavnosti in didakti¢na priporocila in

pojmi.



Vsebina Standardi znanja Citji Dejavnosti, Pojmi
Ucenci znajo: didakticna
priporocila
Skupne znacil- | = razlikovati * seznanjanje z » primerjava spa- | = mnoZini mediji
nosti medijev znadilnosti tiska |  bistvenimi roéanja prek * komuniciranje
in nemnoZiénih znadilnostmi, ¢asopisa in pi- = informirati
medijev funkcijami in sma * zabavati
= opisati skupne procesom = izpoinjevanje * komentirati
znadilnosti mnoZiénega ko- kodirnega lista = socializirati
mno2iénih me- municiranja o znadilnostih in | = komunikator
dijev funkcijah = naslovnik, kod
= razlikovati obli- mnoZ2itnih
ke, funkcije in medijev
proces
mnoZiénega ko-
municiranja
Nastanek radia | » razloZiti, kako | » spoznati nasta- | = histori¢na anali- | = radio
fe nastal radio nek in razvoj za: nekateri * Horz
= razloziti okoli- radia ulenci pripravijo | = Marconi
$¢ine za nasta- referat 0 zgodo- | = Krical
nek radia vini radia in o
okolistinah za
nastanek
Znacilnosti » razloZiti znadil- | = seznanjanje z  obisk radijske = aZurnost,
radia nosti radijskega | bistvenimi postaje in anali- cenenost
medifa znadilnostmi Zirati njegovo * neomejen pro-
radia programsko gramski ¢as
vsebino = sekundarni
medij
Delitev radij- = raziikovati lo- » odkrivati podob- | = posiusanje vse- | = nacionaine
skih postaj kalne, nacional- | nostiin razlike bine razli¢nih = komerciaine
ne, komerciaine | med radijskimi radijskih postaj | = lokalne radijske
in nekomerci- postajami in in primerjava postaje
alne radijske njihovimi funkci- vsebine
postaje jami; opozarjati
na pomemb-
nost celovite
informiranosti
drZavijanov;
opozarjati na
problem komer-
cializacije
vsebine

Slika 1: Ucni nacrt 1 (UN vzgoja za medije)
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Novinarska = ppredeliti » prebujanje za- « pogovor o tem, = novinarska etika
etika odgovornost vesti in obliko- kako naj novinar- | = novinarski ko-
novinarja po vanje meril o Jji spostujejo ¢lo- deks
novinarskem moralno vekovo zaseb- = natelo podsja-
kodeksu nespornem nost nja resnice
novinarstvu; * nepristranskosti
pomagati razviti = svobade, huma-
strpen in nosti
spostijiv odnos « odgovornosti
do drugih
Oglasevanje in « razlikovati novi- | = seznanjanfe z = diskusija o tem, | = oglasevanje,
propaganda narsko besedilo bistvenimi kako razlikovati propaganda
od oglaSevanja znadilnostmi oglas od novinar- | = potrebe, Zelje
in propagande oglasevanja; skih besedil = zadovoljstvo
= opisati znacil- opozarjanje na = jzpoinjevanje ko- | = prepritevaini
nosti oglasov prepricevaino dirnega lista o apeli
naravo oglase- paogostosti in
vanja in propa- vsebini oglasov
gande; zaveda- = oblikovanje ogla-
nje o lastni per- sa
cepciji oglasnih
sporodil
Konstrukcija « pojasniti, kako » spoznavanje, = analiza radijskih | = izbira informacij
medijske real- novinarji izbira- da mediji ne porodil » novitarske vre-
nosti fjo vsebino in zrealijo sveta,  analiza deleZa dnote in dejav-
kaj sa novilar- temvel ga kon- objavijenih inne- | niki
ske vrednote struirajo objavifenih po- « pritiski na novi-
membnih dogod- narje
kov
Novinarsko delo | = pojasniti, kako * spoznavanje e radijski novinar | * novice
pri radiu se delo radijske- bistvenih kora- predstavi uéen- | e izbira informacij
£a novinarja raz- kov novinarske- cem svoje delo = preiskovanje
likuje od dela ga dela; spo- » ulenci posname- | » oblikovanje
casopisnega znati odnos me- jo svoje fasopis- prispevka
novinarja dijske instituci- ne prispevke = folnost
 kako se radijski je in novinarjev = pogovor o tem, = preglednost
novinarski pri- do drugih kako se pisno  stvarmost, urav-
spevek razlikuje druZbenih institu- | sporolanje razli- noteZenost
od fasopisnega clf; razlikova- kuje od slinega | = razumljivost
= kateri so speci- nje med deiom = ulenci prilagodi- | = raznolikost
ficni radijski tasopisnega in Jjo svoje tasopi- * Zanri
Zanri radijskega novi- sne prispevke ra-
narja; razvijanje dijskemu mediju

Slika 2: Ucni nacrt 2 (UN vzgoja za medije)
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socialnih in * USTVARJANJE RA-
komunika- DIJSKE ODDAJE
cijskih vescin; = v sodelovanju z
spodbujanje lokaino radijsko
k odkrivanju postajo ulenci
in uresniteva- oblikujejo mla-
nju osebnih dinsko radijsko
talentov oddajo
Medijsko = razloZiti, kaj je » Spoznavanje » izpoinjevanje ko- | = velikost,
obcinstvo to obéinstvo in znatilnosti dimega lista anonimnost in
Kako ga razliku- mnoZifnega spremijanosti heterogenost
jemo obdinstva; prila- medijev obcinstva
gajanje medij- * ob spremifanju = potrebe obéin-
ske vsebine cilf- posameznih me- stva
nemu obcin- difev uéenci po- = povpredno
stvu: merfenje skusajo delati tu- obtinstvo
obdinstva di kaj drugega, * doseg
primarna in se- « ferkvenca
kundarna sprem- | e rating
ljanost = deleZ oblinstva
= ulenci napisejo
pismo o doloée-
nem problemu in
ga posljejo ured-
nistvom ter ana-
lizirajo odziv me-
dijev
Kako postati « razlikovati med * spoznavanje * pogovor o tem, = demokracija
kriticni medij- potrosnikom in bistvenih kora- kako bi se ljudje | = potrosniStvo
ski posameznik drZavijanom kov navinarske- odlocali o javnih | = dialog
= pojasniti, zakaj ga dela; spo- zadevah, npr. na | = pluralizem
maoramo biti se- znati odnos me- volitvah, e ne bi | = aktivni dr2avijan
znanjeni z javni- dijske instituci- bili dovolj infor-
mi zadevami Je in novinarjev mirani
« pojasniti, zakaj do drugih * pogovor o tem,
je pomembna druzbenih insti- kako bi spreme-
svoboda tucij; razviti so- nili svoje navade
medijev cialne in komu- spremljanja me-
nikacijske dijev
vesiine; spod- » ucenci napisejo
bujanje k odkri- medijem pisma, v
vanju in ure- katerih opisejo
snievanju oseb- | svoje pripombe
nih talentov in pobude o me-
difski ysebini

Slika 3: Ucni nacrt 3 (UN vzgoja za medije)
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2.5 Mladi in radio

Radio individualno nagovarja posameznika, zato mladi do tega medija vzpostavijo posebno
vez. Radijske postaje tako mladim omogocajo vecji izbor vsebin, na drugi strani pa mladi
hitreje in laZje zamenjajo doloceno radijsko postajo. Zato se radijski ustvarjalci trudijo, da v
program vkljucujejo poslusalce — tu govorimo o neposrednem in posrednem interaktivnem
odnosu. Prvi preko telefonskega pogovora izmenjujejo mnenja z voditeljem, drugi pa preko
elektronski sporocil, druzbenih omrezjih oz. SMS sporocil (Jordan, 2016, 40).

2.6 Razvoj Solskega radia

Solski radio naj bi se prvi¢ oglasil v Ameriki, kasneje so se ji pridruZile tudi druge drzave. Prvi
Solski radio naj bi zacel oddajati leta 1949 v Indiani. Do leta 1970 je bilo v Ameriki Ze vec kot
150 3olskih radijskih postaj. Solski radio je pomembno zaznamoval tudi mnoge generacije, ki
so obiskovale slovensko Solstvo.

Solski radio naj bi pozitivno vplival na dijaka oz. u¢enca, saj lahko z dobro glasbo popestri
minute med Solskimi odmori; u¢enci pa naj bi se tako k pouku vrnili zbrani in bolj pripravljeni
na delo.

Zanimivo je, da so prvi Solski radii ponudili ve¢ informacij, glasbe pa je bilo bore malo. Z leti je
radio postajal vse manj priljubljen, zato je mnogo $olskih radijskih postaj »ugasnilo« (Sart idr.,
2011, 10-11).

Leta 1929 se je pojavila pobuda, da bi tudi Radio Ljubljana imel Solski radio, ki naj bi prinasal

materinscino, tuje jezike, slusne igre itd. Prva Solska oddaja naj bi se po slovenskem radiu
zaslidala leta 1931 (Sart idr., 2011, 13).
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3 RAZISKOVALNI DEL

Raziskovalni del sem razdelila na ve¢ podpoglavij. V prvem delu je prikazan postopek
ustanovitve Solskega radia. V drugem delu sem anketni vprasalnik zastavila uciteljem, ki na
razlicnih slovenskih Solah poucujejo izbirne predmete s podroc¢ja medijske vzgoje. Sledijo
rezultati anketnega vprasalnika, na katerega so odgovarjali u¢enci 7. razreda nase Sole. Ob
koncu je Se intervju z direktorico lokalne radijske postaje, Zalo Lampi¢. Empiri¢ni del
zaklju€ujem z osebnim prispevkom.

V razli¢cnih fazah raziskovanja so bile uporabljene deskriptivna, komparativnha metoda ter
metoda analize in sinteze. Podatke sem na razli¢ne nacine pridobivala od septembra 2024 do
septembra 2025.

3.1. Ustanovitev $olskega radia na OS Ivana Tav¢arja Gorenja vas

V Solskem letu 2024/2025 sem prevzela IP Radio, ki so ga obiskovale devetosolke. S strani
vodstva, predvsem ravnateljice, je prisla ideja, da bi po vec kot dvajsetih letih na Soli ponovno
zazivel Solski radio. O razlogih, zakaj so pred leti opustili radijsko dejavnost na Soli, nisem
razmisljala. Pobudo s strani vodstva sem sprejela odprtih rok, hkrati pa je ta ideja vkljucevala
Stevilne razmisleke o vzgojno-izobrazevalnih koristih, organizacijskih potrebah in predvsem
tehnicni izvedbi.

V naslednjih podpoglavjih opisujem, kako smo se lotili ustanovitve Solskega radia, katere
korake smo morali opraviti, s katerimi izzivi smo se srecali ter kakSen pomen ima radio danes
za naso solo.

PRVI KORAKI
Kot omenjeno je ideja o Solskem radiu prisla s strani vodstva, zato smo se Ze takoj v mesecu
septembru z uéenkami, devetosolkami, zaCele pogovarjati o ustanovitvi Solskega radia.

Za ustanovitev Solskega radia smo se odlocili zato, ker se je pojavila potreba po Solskem
mediju, ki bi omogocal:

e sodelovanje,

e sprotno obvescanje o dogajanju na Soli (tekmovanja),

e promocijo Solskih dogodkov (Solski plesi),

e vkljucevanje razlicnih generacij ucencey,

e spodbujanje kreativnost in komunikacijskih vescin,

e obvescanje o posebnih dnevih (dan pozdravljanja, dan inkluzije).
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Ucenke so bile pripravljene sodelovati, zato smo si na zacetku postavile Stevilna vprasanja:
e Kako se bo 3olski radio imenoval?
e Katere rubrike bomo pripravljali?
e Kako pogosto bo radio oddajal in kdaj (med poukom, med odmori, v ¢asu Solske
malice)?
e Kdo in kako bo poskrbel za tehni¢no plat radia?

e Aliimamo zadostno opremo (mikrofoni, racunalniki)?
IZBIRA IMENA IN IZDELAVA LOGOTIPA

Po zaCetnem temeljitem razmisleku so u¢enke vodstvu predlagale ime za novoustanovljen
$olski radio. Poimenovale so ga OSIT RADIO, gre sicer za hudomugno izpeljanko, ki so ga
povezale z imenom nase Sole, ki ime nosi po pisatelju lvanu Tavcarju. Vodstvo je na
konzorciju ime odobrilo in sledila je izdelava logotipa.

Zeleli smo ustvariti prepoznaven logotip, ki bi predstavljal nas radio in $olo. Spregovorili
smo tudi o tem, da logotip ni le slika, ampak da mora imeti tudi sporocilno vrednost, hkrati
pa mora biti uporaben v razli¢nih oblikah (na spletni strani, v razli¢nih tiskovinah ...).

Najprej smo razmisljale o tem, kaj naj bi logotip sploh izrazal. Ker pa smo Zelele, da logotip

ne bi predstavljal samo imena, ampak tudi vrednote, dejavnosti in ustvarjalnost, smo

zacCele dodajati ideje, ki predstavljajo Solsko Zivljenje, in sicer:

e Svincnik — predstavlja znanje, pisanje in ustvarjalnost. PoveZzemo ga lahko tudi s
pisanjem novinarskih prispevkov.

e 7oga—-simbolizira gibanje, $port, energijo ... Radio je vsekakor sve? in Zivahen, zato ga
z lahkoto povezemo z vsakdanjim Zivljenjem.

e Note — predstavljajo glasbo, ki je sestavni del skoraj vsake radijske oddaje. Note pa
simbolizirajo tudi umetnisko izraZanje in ¢ustva.

e Oblacki — ponazarjajo misli, zamisli in nove ideje. Uporabili smo jih kot metaforo za
ustvarjalne iskrice, ki se porajajo pri delu na radiu.

Po zbranih idejah je ucenka na navaden bel list narisala ve¢ predlogov. Ko so se ucenke

odlocile glede barve in oblike, je slednja v Canvi izdelala logotip. Pri naslednji Solski uri smo
logotip pokomentirale in ga odobrile.
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Slika 4: Logotip Solskega radia

Logotip smo nato vkljucile v:
¢ uvodne in zaklju€ne Spice radijskih oddaj,
e objave na Solski spletni strani,
e interne dokumente Solskega radia.
S tem je Solski radio dobil svojo vizualno identiteto, kar ga dela bolj profesionalnega in

prepoznavnega med ucenci, starsi in ucitelji.

NACRTOVANJE VSEBIN IN DOLOCITEV CASOVNEGA TERMINA
Po enostavnem zacetku pa smo naletele na trd oreh, in sicer veliko smo se pogovarjale okoli
tega, kdaj in kako naj bi bile oddaje predvajane. Klju¢no je bilo vprasanje ¢asa, saj smo morale

upostevati Solski urnik, razli¢ne obveznosti ucencev ...

Veckrat smo se vprasale, kdaj naj bo radio na sporedu, in sicer ucenke so predlagale naslednje
moznosti:

e Med poukom: to se nam je zdelo idealno, saj bi vsi uéenci lahko prisluhnili oddajam.
Nismo pa vedele, ali bi se Solski radio oglasil na zacetku ali ob koncu Solske ure.
Razmisljale smo tudi o tem, da ne bi bilo posteno, da bi se Solski radio oglasil npr. vsak
petek, tretjo Solsko uro. S tem bi kradli ¢as u¢encem in tudi uciteljem.

e V Casu glavnega odmora: ta ideja se nam je zdela super, saj s tem ne bi »kradli
dragocenih minut uciteljem. Glede na to, da imajo ucenci nase Sole v ¢asu malice 20-
minutni odmor, in da morajo biti prvih deset minut v ucilnici, smo razmisljale o tem,
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da bi se radio predvajal takoj na zacetku malice. U¢enci bi tako lahko oddajam v miru
prisluhnili med malico.

Pred zacetkom pouka ali po pouku: to moznost smo hitro ovrgle, saj nekateri ucenci v
Solo pridejo tik pred zadetkom pouka, odidejo pa takoj po pouku. Oddaje bi tako
spremljali samo ucenci v varstvu ¢akajocih.

Na koncu smo se odlocile, da bomo oddaje predvajale enkrat tedensko, predvidoma ob

petkih, v ¢asu glavnega odmora (torej med malico).

Ko smo dolocile okviren naért predvajanja, smo se lotili vsebinskih sklopov. Oblikovale smo

osnutek, ki bi ga prilagajale glede na dogodke, dosezke ...

Okvirne teme, o katerih bi porocale:

e Sport,

e doseZkiiz znanja,

e novosti na Soli,

e pomembni dnevi,

e reportaza z dogodkov,
e intervjuji,

e zanimivosti.

Casovno bi oddaje trajale od petih do desetih minut.

PRVA SOLSKA ODDAIJA IN 1ZZIVI
Z veliko vnemo so se ucenke lotile pisanja prispevkov za prvo Solsko oddajo, ki je bila

predvajana v ponedeljek, 30. septembra. Oddaja je bila namenjena predstavitvi ekipe in radia.

Vsebovala pa je tri glavne sklope:

Uvodni del, v katerem so voditeljice poslusalce pozdravile, predstavile idejo Solskega
radia ter napovedale, kaj lahko v prihodnje pri¢akujejo.

Porodilo o novostih in spremembah na Soli, kjer so omenile spremembe v Solskem
urniku.

Kulturni koticek, kjer so nanizale utrinke z Bralno-ustvarjalnega popoldneva.

Sportni koti¢ek, kjer so nanizale najnovej$e $portne doseike ucencev, med drugim
rezultate s Solskega krosa in uspehe uc¢encev na medobcinskih tekmovanijih.

Prva oddaja je bila predvajana v drugem terminu, kot smo nacrtovali, saj smo se v zadnjem

trenutku soocali s tehni¢nimi teZavami (montaza, predvajanje po Solskem zvocéniku), obenem

pa ucenke niso do ¢asa pripravile prispevkov.
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Oddaja je bila dolga pet minut, predvajana pa je bila v ¢asu Solske malice. Ker u¢encev in
uciteljev nismo vnaprej obvestili o predvajanju, mnogo uc¢encev oddaje zaradi hrupa ni slisalo.
Poleg tega smo ugotovili, da glasnost Solskih zvo¢nikov po ucilnicah ni poenotena.

Ze med pripravo prispevkov so se uéenke soocale s $tevilnimi teZavami. Ker na $oli nimamo
diktafona, so po hodnikih intervjuvale kar s telefonom, zato je prislo do vprasanja, zakaj lahko
dolocene ucenke po Soli hodijo s telefonom. Ucenke so tudi tezko prepricale sogovornike k
temu, da bi podali izjavo. Tudi same so zelo nerodno zastavljale vprasanja, posnetki niso bili
tehni¢no dovrseni, pri pripravi besedila pa so bile zelo nesuverene. Tezave smo imeli tudi pri
snemanju prispevkov, ki so jih na telefon posnele v Solskem kabinetu. Prvo snemanje smo
veckrat ponovili zaradi tezav pri izgovorjavi, hitrosti, glasnosti, interpretaciji.

S prvo oddajo smo sicer prebili led. Veliko ucencev je povedalo, da oddaje, ker je bila
predvajana v ¢asu Solske malice, ni sliSalo. Ucitelji so povedali, da je bila oddaja sicer dobro
zasnovana, a da je v nekaterih razredih prevec¢ odmevalo, v drugih pa se ni nic slisalo. Tisti, ki
so kasneje prisluhnili oddaji, so povedali, da jim je bila zelo vSe¢, ker so bile vkljuéene izjave

ucencev.

OSTALE RADIJSKE ODDAIJE

Takoj po prvih vtisih smo s strani vodstva Ze dobili novo zadolZitev, in sicer naj bi Solske
novinarke pripravile radijsko oddajo o duSevnem zdravju. Ta je bila predvajana v mesecu
oktobru, v oddaji pa so ucenci razlagali o dusevni stiski in poc€utju. Vkljucili smo tudi komentar
oz. priporocilo Solske svetovalne delavke.

Druga oddaja je bila ponovno predvajana v ¢asu Solske malice, zato jo zaradi hrupa mnogi
ucenci niso slisali. Po tej oddaji smo se vprasali, kako naprej. Uéenkam je zmanjkalo motivacije
in zacele smo razmisljati o drugem moZnem terminu. Prav tako smo se tudi tokrat soocale s
problemom, ker u¢enke niso do casa pripravile prispevkov, zato smo morali oddajo za nekaj
dni zamakaniti.

IDEJA O PODKASTU

S strani Solske svetovalne sluzbe smo prejele pobudo, da bi Solske novinarke pripravile daljsi
pogovor o duSevnem zdravju. Zacele smo razmisljati o podkastih, ki bi bili objavljeni na Solski
spletni strani, s tem pa bi se izognili predvajanju v ¢asu Solske malice.

Solska novinarka Kaja je po temeljiti pripravi s telefonom posnela podkast oz. daljsi intervju s

Solsko pedagoginjo, o duSevnem zdravju. Posnetek smo kasneje poslali vodstvu in Solski
svetovalni sluzbi, ta pa ga je ob dnevu slovenskega tradicionalnega zdravja vkljucila v u¢no
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gradivo. Nekateri ucitelji so tako ob pregledu gradiva v miru poslusali celoten podkast.
Podkast je bil kasneje objavljen tudi na Solski spletni strani in opazamo, da je zelo priljubljen.

Kasneje smo se odlocile, da oddaj ne bomo ve¢ predvajale po Solskem zvoéniku zaradi
neustrezne tehnic¢ne podpore. Za predvajanje v ¢asu pouka se nismo odlocile, ker je bilo s
strani uciteljev zaCutiti, da jim ta opcija ni blizu. Da ne bi ovirale pouka, smo sprejele sklep, da
bomo prispevke, oddaje in podkaste objavljale na ustvarjeno spletno stran Solskega radia.

S tem smo se izognile tudi ¢asovnemu okviru. Naslednja oddaja, ki je bila predvajana v
novembru, je govorila o izmenjavi nasih uéencev v Spetru Slovenov. Oddaja je bila dolga
sedem minut, v njej so izjave obeh uciteljic glasbene vzgoje in nekaterih ucencev.

Za montazo sem vedno poskrbela sama, tokrat pa smo se odlocili, da si pomagamo Se s Canvo.
V posnetek smo tako vkljucili fotografije, kar je samo reportaZo naredilo Se bolj slikovito.

zmenjava Speter Slovenov_ OSIT 69 ogledo Z T ihh & & <€ AN =
RADIO

Slika 5: Slikovna popestritev radijskega prispevka

Velik zalogaj za Solsko novinarsko ekipo je bil dan slovenskega tradicionalnega zajtrka.
Pripravile so reportazo dolgo slabih 22 minut. U¢enke so si mini studio pripravile v Solski
knjiznici. Tja pa so na intervju povabile Stevilne sogovornike.

V reportazZi so sodelovali:
e vodja Solske prehrane,
e vodja Zdrave Sole,
e 7upan Ob¢ine Gorenja vas - Poljane, Milan Cades,
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e ravnateljica OS Ivana Tavéarja Gorenja vas, Natasa Grom,
e Stevilni ucenciin ucenke,

e ponudniki (Cebelar, sirar, kmetje ...).

Ucenke so dobile dragoceno izkusnjo, saj so same pripravile vprasanja, poiskale sogovornike,
jih povabile v »mini studio«, z njimi posnele pogovor ... Ugotovile so, da je potrebno veliko
improvizacije, prilagajanja in strpnosti, hkrati pa so na tem dogodku dobile tisto potrebno
samozavest.

Tudi tokrat smo sodelovali s Solskimi fotografi, ki so na dogodku skrbeli za foto utrinke. Ko
smo zmontirali prispevke, smo zvoku dodali Se slikovno gradivo. Zopet je nastal simpati¢en
izdelek, ki smo ga v zahvalo poslali vsem ponudnikom in sodelujocim.

Naslednjo uro smo se pogovorili tudi o tem, da je pomembno, da je zvok »sinhroniziran« s
sliko. Npr. ko je ravnateljica govorila o tem, da so ji vSec siri, so bili na sliki prikazani sirni
izdelki. Ko so ucenci razlagali o medvrstniski igri in branju, so bili na sliki utrinki iz knjiznice oz.
telovadnice.

R
Tradicionalni slovenski zajtrk_OSIT  sscoedn 2 M ity & & < A =
RADIO

Slika 6: Utrinek iz zakulisja snemanja oddaje

Nase delo ni ostalo neopazno, zato smo kaj kmalu dobili pobudo s strani Solske svetovalne
sluzbe, da bi ob dnevu inkluzije pripravili pogovor z vsemi uciteljicami dodatne strokovne
pomoci.

Tokrat smo se soocale z vsebinskimi problemi, ker ta tema ni bila blizu u¢enkam.

20



Eno Solsko uro smo porabile za poglabljanje o inkluziji, drugo uro pa Se za pripravo vprasan;.
Oddaja naj bi bila predvajana takoj po prvomajskih pocitnicah, a ker so u¢enke za pripravo
potrebovale vec ¢asa, smo jo zamaknili za en teden. Ker Se vedno nismo imeli diktafona, smo
problem resili tako, da so u¢enke poslale vprasanja uciteljicam dodatne strokovne pomoci. Te
pa so se doma posnele s telefonom in posnetke vrnile u¢enkam. Nastal je posnetek dolg 13
minut. Slednjega pa sedaj uciteljice uporabljajo kot u¢ni pripomocek, na kar smo zelo ponosni.
Nekateri ucitelji so posnetek uporabili tudi na razredni uri.

Ucenkam so pridobljene izkusnje s pridom uporabljale, zato so ob koncu 3Solskega leta za
oceno pripravile lasten izdelek. Tako so je prva govorila o pripravah na Nacionalno preverjanje
znanja, druga je pripravila reportazo z Dneva Zemlje, tretja pa reportazo s poskusne Mepi
odprave. Ucenke so poskrbele za foto material, izjave in besedilo. Prvi¢ pa so ob pomoci
mentorice prispevek tudi same zmontirale. Najvec tezav so imele pri pridobivanju izjav, saj je,
kot so povedale, tezko dobiti sogovornike. Druga teZava, s katero smo se soocale tudi ob
koncu Solskega leta, pa je bila ta, da u¢enke niso do ¢asa pripravile posnetkov.

| =&
DAN ZEMLJE_ OSIT RADIO 24 ogledow W m O Y < AN E

Slika 7: Slikovna popestritev radia 2

Solsko leto smo zakljucile s splo$no oddajo, v kateri so se v treh minutah ozrle nazaj in
pripravile pregled vseh oddaj, ki so jih letos ustvarile. Spomnile so se pestrih dogodkov,
zanimivih pogovorov in ustvarjalnih (tudi izobraZevalnih) vsebin, ki so jih (so)oblikovali soSolci
in ucitelji. Pri zadnji oddaji sem bila presenecena, kako dobro so u¢enke napisale besedilo,
prav tako pa so v prvem oz. drugem poskusu tudi uspeSno prebrale besedilo.
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V celotnem Solskem letu smo veliko pozornosti namenili tudi branju in izgovorjavi. In e so
bile u¢enke na zacetku zelo sramezljive, njihova izgovorjava ¢rk in besed pa je bila nejasna, je
bila ob koncu leta razlika ocitna. Da je to res, so lahko preverile tudi u¢enke same, ko so
poslusale/primerjale posnetek z zacetka Solskega leta in tega zadnjega.

Ucéenke so v letoSnjem Solskem letu izredno napredovale. Predhodnih izkusenj niso imele,
zato bodo pridobljena znanja koristila vsaj dvema u¢enkama, ki bosta Solanje nadaljevale na
medijski Soli.

Ob koncu Solskega leta smo ponosne na delo, ki smo ga opravile. V za¢etku smo se res soocale
s tehni¢nimi tezavami (diktafon, slaba kakovost zvoc¢nikov na 3oli), nejasnosti glede terminov
predvajanja, zamudi pri pripravi posnetkov, nesamozavesti ucenk itd.

Ob koncu leta so u¢enke pridobile stevilna znanja in izkuSnje na podrocju novinarstva, javnega
nastopanja, montaze in organizacije radijskih vsebin. Ustvarile so logotip, dolocile programsko
shemo, pripravile prve oddaje in razvijale ves¢ine, kot so sodelovanje, odgovornost,
postavljanje vprasanj, snemanje intervjujev ter tehni¢na obdelava gradiva.

Projekt 3olskega radia OSIT RADIO je kljub zaéetnim izzivom prerasel v pomembno in
ustvarjalno medijsko dejavnost, ki ne prispeva le k Solskem utripu, temvec tudi k osebni rasti,
samozavesti in komunikacijskim veséinam sodelujocih u¢enk. Na podlagi pridobljenih izkusenj
so ucenke uspele samostojno oblikovati in izvesti vec celovitih medijskih projektov, kar

dokazuje, da ima Solski radio pomembno mesto v vzgojno-izobrazevalnem procesu.
Napredek in dosezki:

e Spoznale so pomen prilagodljivosti, natan¢nosti pri delu z zvokom in potrebo po
sinhronizaciji slike in zvoka.

e Naucile so se strukturirati vsebine radijskih oddaj in izvajati intervjuje.

e [zvedle so vec tematskih oddaj (tudi izobrazevalnih).

e S pomocjo mentorice so usvojile osnove avdio montaze in uporabe orodij (npr. Canva).

e Zaradi tehnicnih omejitev in odzivov Solskega okolja so oddaje preselile na Solsko
spletno stran, kar je omogocilo vecjo dostopnost in manj motenj pouka.

e Zadnje oddaje so pripravile bolj samostojno — zbirale izjave, snemale, montirale, ter
pripravljale lastne vsebine za kon¢no oceno.
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Ucenke, devetosolke, so se poslovile z mislijo, da bi tudi naslednje generacije ohranile Solski
radio, ki je zaZivel v letoSnjem Solskem letu. Vse oddaje so dostopne na spletni strani, ki smo
jo ustvarili letos: https://raadio.splet.arnes.si/

3.2. Analiza anketnega vprasalnika za ucitelje
V programu 1KA sem ustvarila anketni vprasalnik za ucitelje, ki poucujejo predmete s
podrocja medijske vzgoje. Zastavila sem jim 13 vprasanj. Anketa je bila aktivna od 16. do

23. junija. Dobila sem 29 resenih anketnih vprasalnikov.

1. Ali v okviru izbirnega predmeta ali krozka vkljucujete vsebine,
povezane z radiem kot medijem?

Graf 1: Ali v okviru izbirnega predmeta ali krozka vkljucujete vsebine, povezane z radiem
kot medijem?

Pri prvem vprasSanju me je zanimalo, ¢e ucitelji pri krozku oz. izbirnem predmetu vkljucujejo
vsebine, ki so povezane z radiem kot medijem.

84 % vprasanih je odgovorilo, da vklju€ujejo vsebine, ki so povezane z radiem, 19 % pa jih je
odgovorilo, da ne vkljuujejo vsebin povezanih z radiem kot medijem.

2. Ce ste odgovorili z "da", katere aktivnosti vkljuujejo delo z
radiem?
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Snemanje lastnih radijskih prispevkov

Analiza vsebin radia (npr. porodila, oglasi, glasba)
Poslusanje radijskih oddaj

Obisk lokalne radijske postaje

Drugo: 4 0%
n=26

Graf 2: Ce ste odgovorili z "da", katere aktivnosti vkljuéujejo delo z radiem?

Pri drugem vprasanju me je zanimalo, katere aktivnosti vkljucujejo delo z radiem. V najved;ji
meri pri krozku oz. izbirnem predmetu snemajo lastne radijske prispevke (73 %), sledijo
analize radijskih vsebin (54 %), zatem poslusajo razlicne radijske programe in obiscejo radijske
postaje (35 %).

3. Kako pogosto se vasi u€enci ukvarjajo z radijskimi vsebinami pri
predmetu/krozku?

edne nastavitve I . . 1 )

Redko (man] kot enkrat meseéno)

Obcasno (1-2x na mesec)

Redno (vsak teden)

Nikoli
n=26

Graf 3: Kako pogosto se vasi u¢enci ukvarjajo z radijskimi vsebinami pri predmetu/krozku?

Pri naslednjem vprasanju me je zanimalo, kako pogosto ucenci pripravljajo/ustvarjajo radijske
vsebine. V vecini primerov ustvarjajo manj kot enkrat mesec¢no (38 %), enkrat do dvakrat na
mesec ustvarjajo radijske vsebine v 31 %, skoraj vsak teden pripravljajo vsebine v 27 %, nikoli
pa samo v 4 %.

4. Katere cilje zasledujete z vklju¢evanjem radia v medijsko vzgojo?
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Ucenje osnov novinarskega izrazanja
Razumevanje delovama radijskih medijev
Spodbujanje ustvarjalnosti in govornega izrazanja
Tehniéne vesdine (snemanje, montaza)
Razvijane kriticnega odnosa do medijskih vsebin

Drugo:

Graf 4: Katere cilje zasledujete z vklju¢evanjem radia v medijsko vzgojo?

Pri cetrtem vprasanju sem Zelela izvedeti, katere cilje zasledujejo z vklju¢evanjem radia v
medijsko vzgojo. V najvecji meri se ucijo osnov novinarskega izrazanja in razumevanje
delovanja radijskih medijev (46 %), zatem spodbujajo ustvarjalnost in govorno izrazanje (31
%), sledijo u¢enje montaze in snemanja (27 %), razvijanje kriticnega odnosa do medijskih
vsebin pa spodbujajo v 15 %. Pod drugo je nekdo zapisal, da zasledujejo vse cilje, ki so
predpisani v uénem nacrtu za izbirni predmet radio, drugi pa pravi, da spoznavajo radijske
zakonitosti.

5. Katere izzive opazate pri vkljucevanju radia v pouk ali kroZek?

Pomamjkanje Casa
Pomamjkanje tehniéne opreme
Nimamo tezav

Nezaniman)e ucencev

Drugo:
n=27

Graf 5: Katere izzive opazate pri vklju¢evanju radia v pouk ali krozek?

Pri petem vprasanju sem Zelela izvedeti, s katerimi izzivi se soocajo ucitelji pri vkljucevanju
radia v pouk ali kroZek. Najvec tezav imajo s pomanjkanjem casa (56 %), veliko preglavic jim
povzroca to, da nimajo tehnicne opreme (52 %), 22 % vprasanih meni, da nimajo tezav, 19 %
vprasanih pa se sooca s tem, da ucenci ne izkazujejo zanimanja.
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Pod drugo so napisali:
e ucni nacrt ne omogoca, da bi se lahko posvetili ustvarjanju radijskih oddaj,
e teZave imajo pri pisanju prispevkov,
e nimamo Solskega radia in prostora za ustvarjanje,

e bralna pismenost.

6. Ali imate dostop do tehni¢ne opreme za snemanje in obdelavo
zvoka (npr. mikrofon, snemalnik, racunalniska programska
oprema)?

Delno, uporabljamo osnovna sredstva

Ne, opremo si izposojamo ali j@ nimamo

Da, Sola ima opremo

Graf 6: Ali imate dostop do tehni¢ne opreme za snemanje in obdelavo zvoka (npr. mikrofon,
snemalnik, racunalniska programska oprema)?

Pri Sestem vprasanju me je zanimalo, ali imajo dostop do tehniéne opreme za snemanje in
obdelavo zvoka. Najvec vprasanih (42 %) je odgovorilo, da so jim na voljo zgolj osnovna
sredstva, 31 % sodelujoCih na Soli nima opreme oz. si jo izposoja. 27 % vprasanih pa je
odgovorilo, da imajo na Soli zagotovljeno opremo za snemanje in obdelavo zvoka.
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7. Ali vasi ucenci ustvarjajo lastne radijske vsebine (npr. radijske
oddaje, intervjuje, zvocne prispevke)?

Obcasno

Ne

n=25

Graf 7: Ali vasi u€enci ustvarjajo lastne radijske vsebine (npr. radijske oddaje, intervjuje,
zvocne prispevke)?

Pri sedmem vprasanju sem Zelela izvedeti, ali uenci ustvarjajo lastne radijske vsebine. 52 %
vprasanih je odgovorilo, da ustvarjajo ob¢asno, 36 % vprasanih je potrdilo, da ustvarjajo
radijske vsebine, medtem ko 12 % vprasanih radijskih vsebin pri pouku oz. krozku ne ustvarja.

8. Kako bi ocenili zanimanje u¢encev za delo z radiem kot medijem?

Zmemo zanimanje

Brez zanimanja

Zelo veliko zanimanje

Graf 8: Kako bi ocenili zanimanje uc¢encev za delo z radiem kot medijem?

Glede na to, da radio ni med najprivla¢nejSimi mediji med mladimi, sem pri osmem vprasanju
Zelela izvedeti, kakSno je zanima ucencev za delo z radiem kot medijem. 58 % vprasanih
ocenjuje zmerno zanimanje, 23 % jih meni, da njihovi u¢enci ne izkazujejo zanimanja za radio
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kot medij, medtem ko ima 19 % vprasanih zelo motivirane ucence, ki izkazujejo veliko
zanimanje za delo in za radio.

9. Ali sodelujete z lokalnimi radijskimi postajami ali drugimi
zunanjimi partnerji?

Obcasno

Da, redno

Ne

n=26

Graf 9: Ali sodelujete z lokalnimi radijskimi postajami ali drugimi zunanjimi partneriji?

Pri devetem vprasanju sem preverjala, v koliksni meri Sole sodelujejo z (lokalnimi) radijskimi
postajami. 58 % vprasanih pravi, da sodelujejo ob¢asno, redno sodelovanje je vzpostavljeno
v 27 %, medtem ko 15 % vprasanih ne sodeluje z radijskimi postajami.

10. Kaj bi po vasem mnenju pripomoglo k veéji uporabi/zanimanju
radia v Solskem okolju?

To vprasanje je bilo odprtega tipa. Dobila sem naslednje odgovore:

e predstavitev lokalnega radia

e vkljucitev radijskih vsebin Ze v nizje razrede, tezko je pridobiti u¢ence

e kasnejsih letih, ¢e radia sploh ne poznajo

e moznost obiska vecjih radijskih studiev

e predstavitev radijskih vsebin, obisk radia

e povezava z drugimi predmeti

e vecja povezava z u¢nimi nacrti drugih predmetov

e da bi ucenci lahko sodelovali v oddajah na lokalnih radijskih postajah

e tehniéna oprema

e bliZznje radijske postaje nimajo zanimanja za predstavitev oz. ne sprejemajo nasih
izdelkov

e ucenje pisanja radijskih besedil, govorne vaje pri npr. slovenscini

e promocija radijskih postaj
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e promocija radia kot medija Ze od vrtca, prvih razredov o$
e glasbene Zelje

e Solski radio

e vec poudarka v uénem nacrtu za slovenscino

e oddaje v tujih jezikih

e priprava radijskih iger

e obisk novinarjev, obisk vecjih studiev

e sodelovanje z radijskimi postajami

e radijske postaje bi morale poskrbeti za ve¢jo promocijo med mladimi
e da bi imeli na 3oli Solski radio

e da biimeli kroZek Ze v nizjih razredih

e snemanje radijskih oddaj

11. Ali menite, da je v u¢nem nacrtu dovolj medijskih vsebin?

Drugo:

pa-d9%
-

n=26

Graf 10: Ali menite, da je v uénem nacrtu dovolj medijskih vsebin?

Ucitelje sem tudi povprasala, ¢e menijo, da je v uénem nacrtu dovolj medijskih vsebin. Vecina,
73 %, jih meni, da v sodobnem ucnem nacrtu ni dovolj medijskih vsebin, 19 % jih meni, da je
v ucni nacrt vkljucenih dovolj medijskih vsebin. Pod drugo pa so napisali:

e o radiu skoraj ne vedo nicesar, ker ga ne poslusajo,

e prislovenscini o radiu skoraj ne spregovorimo.
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12. Kateri predmet poucujete?

Na koncu me je Se zanimalo, kateri predmet poucujejo vprasani.
Sodelujoci poucujejo naslednje predmete:

e dodatno strokovno pomo¢

e slovenscino

e sem knjizni¢arka

e podaljsano bivanje

e anglescino

e zgodovino

e drzavljansko vzgojo in etiko

13. Koliko let Ze poucujete?

I : X =25
do 10 let
do 20 let
do 5 let
do 30 let
do 40 let
n=26

Graf 11: Koliko let Ze poucujete?

Najvec sodelujocih poucuje do 10 let (35 %), sledijo tisti, ki imajo do dvajset let delovne dobe
(27 %), 19 % je uciteljev zacetnikov, 12 % je tistih, ki poucujejo do 30 let, zoglj 8 % pa je tistih,
ki imajo najvec delovne dobe.

3.3 Anketni vprasalnik za sedmosolce

V mesecu septembru sem uéencem sedmega razreda nase Sole pripravila anketni vprasalnik
o radiu, na katerega je odgovorilo 57 uencev.
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14. Ali poslusas radio?

Ali poslusas radio?

Ne
26%

Da Ne

Graf 12: Ali poslusas radio?

Pri prvem vprasanju me je zanimalo, ali u¢enci sploh poslusajo radio. 42 ucencev oz 74 %
vprasanih je odgovorilo, da Se vedno poslusajo radio —ta podatek me je precej presenetil. 15
ucencev oz. 26 % pa radia sploh ne poslusa.
Ucenci, ki radia ne poslusajo, so odgovorili na vprasanje, zakaj ga ne poslusajo. Napisali so:

e Poslusam glasbo na telefonu.

e Nihce ne poslusa radia.

e Nimivsec.

e Doma nimamo radia.

31



15. Kje obicajno poslusas radio?

Kje obicajno poslusas radio?

Drugje (trgovina, bar)

Pri sorodnikih 12%
7%

Doma
29%

Na avtobusu
21%

Doma V avtu Na avtobusu Pri sorodnikih Drugje (trgovina, bar)

Graf 13: Kje obicajno poslusas radio?

Zanimalo me tudi, kje vse ucenci poslusajo radio. Najvec, 13, u¢encev radio poslusa v avtu,

sledijo tisti, ki poslusajo radio doma (12), 9 u¢encev poslusa radio na avtobusu, pet u¢encev

je dopisalo, da radio poslusa v trgovini oz. baru, trije pa radio poslusajo, ko so na obisku pri

sorodnikih.

16. Kdaj najpogosteje poslusas radio?

Kdaj najpogosteje poslusas radio?

13%

22%

&3

O Zjutraj pred Solo @ Popoldne po Soli Zvecer EMed vikendom [ Ostalo (med vozZnjo, na pikniku)
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Graf 14: Kdaj najpogosteje poslusas radio?

Najvec ucencev poslusa radio med vikendom (13), poslusajo ga tudi po Soli (12), pred poukom
(10), 6 u€encev poslusa radio med voznjo oz. na pikniku, Stirje pa zvecer.

17. Kako pogosto poslusas radio?

Kako pogosto poslusas radio?

Ostalo (v avtu) |’ I
Redko |’ I
Enkrat na teden [’ '
Veckrat na teden |’ '
Vsak dan |’ '
0 2 4 6 8 10 12 14

O Kako pogosto poslusas radio?

Graf 15: Kako pogosto poslusas radio?

Ostali ucenci, ki poslusajo radio, so odgovorili na naslednje vprasanje. Zanimalo me je, kako
pogosto poslusajo radio. Veckrat na teden radio spremlja 13 ucencev, redko ga poslusa 7
ucencev, enkrat na teden radijskim vsebinam prisluhne 9 ué¢encev, vsak dan pa radio poslusa

osem ucencev, pod drugo je pet ucencev napisalo, da radio poslusajo samo v avtu.
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18. Kaj najraje poslusas na radiu?

Kaj najraje poslusas na radiu?
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O Kaj najraje poslusas na radiu?

Graf 16:Kaj najraje poslusas na radiu?

Zanimalo me je tudi, katere vsebine u¢ence najbolj privlacijo. Izbrali so lahko ve¢ moznosti in

kot prikazuje zgorniji graf, radi poslusajo glasbo, potem radi prisluhnejo zabavnim in glasbenim

in Sportnim oddajam. Zanimivi so jim tudi kvizi, nagradne igre in glasbene Zelje. Nekoliko manj

jih zanimajo servisne informacije (promet, vreme) in novice ter pogovorne oddaje.

19. Katere radijske postaje poslusas?

Pri odprtem vprasanju me je zanimalo, katere radijske postaje poslusajo, s tem sem tudi

preverila, ¢e dejansko poznajo radijske postaje.

V najvecdji meri poslusajo lokalni Radio Sora, sledijo Veseljak, Radio Aktual, Radio 1, Primorski

val in Radio Antena.
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20. Ali mislis, da je radio Se vedno pomemben medij?

Ali mislis, da je radio Se vedno pomemben medij?

ODa ONe Ne vem

Graf 17: Ali mislis, da je radio $e vedno pomemben medij?

Zelela sem tudi izvedeti, kako mladi gledajo na pomembnost radia kot medija. 21 u¢encev
meni, da je radio Se vedno zelo pomemben medij, 11 jih pravi, da ni, 10 uéencev pa na
vprasanje ni znalo odgovoriti.
Pri podvprasanju so odgovarjali, zakaj menijo, da je radio Se vedno pomemben. Odgovorili so:
e se nasmejis,
e dober za glasbo in novice,
e lahko poslusas brez interneta,
e je zabaven,

e ni, zdajimamo telefone.

35



21. Ali si Ze kdaj sodeloval v radijski oddaji, intervjuju?

Ali si Ze kdaj sodeloval v radijski oddaji, intervjuju?

10%

90%

ODa ONe
Graf 18: Ali si Ze kdaj sodeloval v radijski oddaji, intervjuju?

V razmeroma bliznji okolici nase Sole sta tudi dve lokalni radijski postaji, zato me je zanimalo,
¢e so ucenci Ze kdaj sodelovali pri kakSnem intervjuju oz. v radijski oddaji. Samo Stirje ucenci
so ze imeli izkusnjo s sodelovanjem pri radijski oddaji, medtem ko 38 ucencev te izkusnje ni
imelo.
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22. Bi si Zelel, da bi imeli na Soli Solski radio?

Bi si zelel, da bi imeli na Soli Solski radio?

Ne
17%

Da Ne

Graf 19: Bi si Zelel, da bi imeli na Soli Solski radio?

Ker na nasi Soli v septembru Se nismo imeli Solskega radia, me je zanimalo, ¢e si ucenci Zelijo,
da bi ga imeli. 35 ucencev je obkrozilo da, 7 u¢encev pa Solskega radia ne pogresa.
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23. Ali imas doma star, analogni, radio?

Ali imas doma star, analogni, radio?

ODa ONe Ne vem

Graf 20: Ali imas doma star, analogni, radio?

Zanimalo me je tudi, ali imajo doma Se star, analogni, radio. 23 u¢encev doma nima taksnega

radia, pri desetih uéencih ga imajo, 9 ucencev pa za to sploh ne ve.

24. Katere druge medije Se spremljas?
Ob koncu sem Zelela Se izvedeti, katere medije spremljajo. Napisali so, da spremljajo YouTube,
televizijo, TikTok, Instagram in Spotify.

3.4 Intervju z direktorico Primorskega vala

V zadnjem delu empiriénega dela sem nekaj vprasanj v mesecu avgustu 2025 zastavila tudi

direktorici Primorskega vala, Zali Lampic. V nadaljevanju objavljam njen pogled na radio in na
to, kako ga sprejemajo mladi.

Kako pomemben se vam zdi radio danes, v ¢asu digitalnih medijev, zlasti za mlade?

Radio ima danes drugaéno vlogo kot neko¢, a ostaja pomemben. Mladi sicer ve¢ posegajo po
digitalnih platformah, a kljub temu le radio ponuja hiter dostop do lokalnih novic, prometa in
aktualnih dogodkov. Ustvarja obcutek skupnosti ter prostor za domaco glasbo, intervjuje in
kulturne vsebine, s katerimi na svojih mobilnih napravah nikoli ne bi prisli v stik. Spletni
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prenosi in podcasti pa kaZejo, da se je radio uspeSno prilagodil digitalni dobi in ostaja
relevanten.

Se vam zdi, da je radio danes Se vedno zanimiv za osnovnosolce in najstnike? Ali v zadnjih
letih opazate kakSne spremembe v poslusanosti radia med mladimi?

Za osnovnosolce in najstnike radio danes ni ve¢ tako privlacen kot v preteklosti, saj vec¢ ¢asa
prezivijo na druzbenih omrezjih, kjer sami izbirajo glasbo in vsebine, ki jih Zelijo spremljati in
so informacije takoj na dosegu roke. Kljub temu radio ostaja zanimiv v dolo¢enih trenutkih —
na primer v avtu, pri poslusanju glasbe z druzino. V zadnjih letih je opaziti upad klasi¢nega
poslusanja med mladimi, a hkrati porast zanimanja za spletne razliice radia, podcaste in
prenose v Zivo. To pomeni, da radio Se vedno najde pot do mladih, le v spremenjeni, digitalni
obliki.

Katere vsebine jih najbolj pritegnejo?

Mlade poslusalce na radiu najbolj pritegnejo vsebine, ki so zabavne, hitre in povezane z
njihovimi interesi. To so predvsem glasba, nagradne igre in zabavne vsebine, saj spodbujajo
interakcijo. Najstnike privlacijo teme, ki govorijo o njihovem Zivljenju — prijateljstvu, $oli,
zabavi ... Predvsem pa so Ze dolgo najbolj popularni podcasti.

Kako mlade danes nagovarjate, da bi postali tudi ustvarjalci radijskih vsebin — ne le
poslusalci?

Mlade danes k ustvarjanju radijskih vsebin spodbujamo predvsem s tem, da jim damo prostor
za izrazanje. V Solah, mladinskih centrih in radijskih hiSah nastajajo projekti, kjer se lahko
preizkusijo kot voditelji, novinarji ali glasbeni uredniki. S tem pridobijo obc¢utek, da so njihove
ideje  pomembne, in hkrati razvijajo komunikacijske ter tehnicne spretnosti.

Pomembno je tudi, da radio priblizamo njihovemu digitalnemu svetu. Oddaje se lahko
predvajajo kot podcasti, deli vsebin pa se objavljajo na TikToku, Instagramu ali YouTubu.

Kaksna je po vaSem mnenju vloga radia pri razvijanju medijske pismenosti pri mladih?

Radio ima pomembno vlogo pri razvijanju medijske pismenosti, saj mlade uci kriticnega
poslusanja, razlikovanja med dejstvi in mnenji ter razumevanja, kako nastajajo medijske
vsebine. Z aktivnim sodelovanjem pri radijskih projektih se naucijo oblikovati sporocila in
odgovorno uporabljati jezik. Tako radio ni le vir informacij in zabave, ampak tudi orodje za
razvijanje odgovornega, kriticnega in ustvarjalnega odnosa do medijev.
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Kako pomembna se vam zdi medijska pismenost za otroke in mlade danes, ko so
izpostavljeni Stevilnim digitalnim vsebinam?

Medijska pismenost je danes za otroke in mlade klju¢na, saj jim pomaga varno, kriticno in
odgovorno uporabljati digitalne vsebine ter loCevati med resni¢nimi in neresni¢nimi
informacijami.

Menite, da je v osnovnih Solah dovolj poudarka na medijskem izobrazevanju — Se posebej
glede razumevanja radia in njegove vloge v druzbi?

V osnovnih Solah je medijskega izobrazevanja premalo, radio pa je pogosto spregledan,
¢eprav lahko pomembno prispeva k razumevanju medijev in njihove vloge v druzbi ter
pozitivno oblikuje mladino in njihovo kritiéno razmisljanje.

Slika 8: Direktorica Primorskega vala
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3.5 lzvirni prispevek k praksi

Moja vloga mentorice v povezavi z mediji in radijskim delom temelji na ve¢plastnih izkusnjah,
ki sem jih pridobila skozi skoraj desetletje dela v nacionalnih in regionalnih medijih. Posebej
blizu mi je delo na radiu — med drugim sem v Studentskim ¢asih sodelovala z Radiem Koper
(najprej sem opravljala Studentsko prakso, kasneje sem pomagala pri lektoriranju, vsa leta pa
sem pripravljala in prebirala prispevke za rubriko Koti¢ek za jezicek) — zato mi je bilo
mentorstvo pri IP Radio naravno nadaljevanje mojega profesionalnega udejstvovanja. Vec kot
deset let kot honorarna sodelavka delam tudi na lokalni radijski postaji, kjer napovedujem,
pripravljam prispevke, montiram, urejam spletno stran itd.

Zadnja leta poucujem slovenscino in izbirne predmete s podrocja medijev. V lanskem letu smo
na Soli po vec kot dvajsetih letih ponovno obudili Solski radio, ki je postal pomemben prostor
za izrazanje, sodelovanje in razvoj medijskih kompetenc ucencev. Pri tem izzivu sem
sodelovala kot mentorica, kar je obsegalo tako vsebinsko kot tehni¢no podporo u¢enkam.

Na urah smo z u¢enkami najprej obdelale temeljno teorijo: spoznale smo delovanje radia,
osnovne zakonitosti medijskega sporocanja, vlogo radijskega voditelja in pomen tehni¢nega
znanja. Vseeno pa sem Zelela u¢enkam omociti ¢im vec prakti¢nega dela, zato sem na uro
povabila nekdanjo novinarko in zaposleno v montazi. Posvetile smo se tudi bralnim vajam in

fonetiki. Obenem smo se ucile osnov montaZe, snemanja ter urejanja posnetkov.

Kot mentorica sem skrbela za pripravo vsebin in scenarijev, za organizacijo snemanj in objav
prispevkov. Pogosto sem bila v vlogi usmerjevalke, spodbujevalke in koordinatorice —
pomagala sem pri reSevanju tehni¢nih teZav, pri postavljanju struktur oddaj ter pri
komunikaciji z drugimi udelezenci projekta. Poseben poudarek sem namenjala tudi razvijanju
mehkih ves¢in — kot so sodelovanje, spostovanje rokov, odgovornost in timski duh.
Pomembno se mi je zdelo, da je v ekipi vladalo spodbudno in pozitivno vzdusje, saj verjamem,
da se le v takem okolju lahko razvija ustvarjalnost in samostojnost.

Vsako zaklju¢no delo ali radijski prispevek smo skupaj analizirale. Poslusale smo posnetke, jih
komentirale in naredile evalvacijo — izpostavile smo, kaj je bilo dobro, in poiskale moznosti za
izboljSave. Tako so ucenke razvijale ne le tehni€ne in vsebinske spretnosti, temve¢ tudi
kriti¢no razmisljanje, krepile so tudi sposobnost samorefleksije.

Vesela sem, da sem lahko znanje, ki sem ga pridobila skozi leta radijskega dela, prenesla v

Solski prostor. Mentorstvo pri pripravi radijskih (in zdaj tudi spletnih ter c¢asopisnih)
prispevkov in vodenje Solskega radia razumem kot dragoceno priloZznost, da mladim
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ponudimo orodja in priloZnosti za izraZanje ter jih usmerimo k ustvarjalnemu in odgovornemu
delu z mediji.
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4 RAZPRAVA

Na zacetku raziskovanja smo si zastavili Sest hipotez, ki jih bomo po pridobljenih rezultatih
ovrgli oz. potrdilo.

Prvo hipotezo, da radio ni vec priljubljen med osnovnosolci, saj ga nadomesc¢ajo sodobnejsi
mediji, lahko deloma ovrzemo. Presenetljivo visok delez uéencev (74 %) Se vedno poslusa
radio. Vendar pa velina tega poslusanja poteka neposredno pasivno, predvsem v avtu,
obcasno doma ali na poti (npr. na avtobusu). Obenem pa je iz odgovorov razvidno, da ucenci
pogosteje uporabljajo druge platforme (YouTube, TikTok, Spotify, Instagram), kar pomeni, da
radio sicer Se spremljajo, vendar ni v ospredju njihove medijske izkuSnje. Radio med
osnovnosolci Se ni izginil, vendar ga ve€inoma spremljajo v sekundarnem kontekstu (npr. v
ozadju), medtem ko so jim sodobni digitalni mediji bliZje in bolj privlacni.

O drugi hipotezi, da uéenci radio ve¢inoma poslusajo pasivno, redko po lastni izbiri, smo Ze
spregovorili pri prvi hipotezi. To hipotezo lahko potrdimo, ker je najve¢ u¢encev navedlo, da
radio poslusajo v avtu, sledijo odgovori doma, na poti ali v trgovini. Redki so tisti, ki bi radio
poslusali zavestno in nacrtno. Nekateri so celo zapisali, da ga poslusajo le, ker ga poslusajo
starsi, kar potrjuje pasivno izpostavljenost. U¢enci niso aktivni poslusalci radia — ve¢inoma gre

za poslusanje iz navade okolja ali situacije, ne iz osebnega zanimanja.

Suvereno lahko potrdimo tretjo hipotezo, ki se je glasila, da je glasba najbolj priljubljena
radijska vsebina med ucenci.

Glasba je dale¢ najbolj izpostavljena kategorija, ki jo uéenci radi poslu$ajo na radiu. Sele nato
sledijo zabavne vsebine, Sportne oddaje, kvizi in druge interaktivne vsebine. Novice, vreme in
pogovorne oddaje jih zanimajo precej manj. Radio je med ucenci Se vedno zanimiv predvsem
kot glasbeni medij. Informativne in pogovorne vsebine jih ne pritegnejo tako mocno.

Potrdimo lahko tudi éetrto hipotezo, in sicer da ucenci kaZejo interes za sodelovanje pri
Solskem radiu. Kljub temu da ima izkusnje z radijskim ustvarjanjem zelo majhen delez u¢encev
(le 4 u€enci od 57), jih kar 35 izraza Zeljo po uvedbi Solskega radia. To kaze na odprtost in
zanimanje za ustvarjalno udejstvovanje, ¢eprav nimajo Se veliko stika s tovrstnim delom.
Solski radio ima velik potencial, saj med uéenci obstaja interes, ki pa ga je treba razvijati z
aktivnim vkljuéevanjem in podporo.

Potrdimo lahko tudi zadnjo, peto hipotezo, in sicer, da ucitelji prepoznavajo pomembnost

radia pri razvoju medijske pismenosti, vendar se pri vklju¢evanju radijskih vsebin v pouk
pogosto soocajo S pomanjkanjem opreme in casa.
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Rezultati ankete med uditelji kaZejo, da velika vecina (84 %) v pouk vklju€uje radijske vsebine,
kar potrjuje, da radio prepoznavajo kot pomembno orodje pri razvoju medijske pismenosti.
Poudarjajo cilje, kot so razvoj govornega izrazanja, novinarskih veséin in tehni¢nih znanj.
Vendar se hkrati kar 56 % uciteljev sooca s pomanjkanjem ¢asa, 52 % pa z neustrezno tehni¢no
opremo. Ti dve oviri bistveno omejujeta mozZnosti za bolj sistemati¢no delo z radijskimi
vsebinami. Hipoteza je torej potrjena, saj se ucitelji kljub pozitivnemu odnosu do radia
sreCujejo z realnimi, sistemskimi omejitvami pri njegovem vklju¢evanju v pedagosko prakso.
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5 ZAKLJUCEK

V raziskovalni nalogi o vlogi radia med mladimi in njegovem pomenu v danasnjem digitalnem
okolju smo zdruzili razliéne perspektive — od mnenj uciteljev in sedmosolcev do pogleda
direktorice Primorskega vala, Zale Lampic, ter analize ustanovitve Solskega radia. Tako je bil
mozen celovit vpogled v aktualno stanje, izzive in priloZnosti, ki jih radio predstavlja za mlade
generacije.

Radio je, kljub izrazitemu razmahu digitalnih medijev, ostal pomemben medij, ki se je uspesno
prilagodil novim tehnologijam. Kot je izpostavila direktorica Primorskega vala. Zala Lampic,
ima radio danes drugacno, a ne manj pomembno vlogo kot neko¢. Ceprav mladi ve¢inoma
posegajo po druzbenih omrezjih in digitalnih platformah, radio Se vedno zagotavlja edinstven
prostor za hitro lokalno obvescanje, povezovanje skupnosti in dostop do kakovostnih
kulturnih vsebin. Zlasti spletni prenosi in podcasti omogocajo, da radio ostane relevanten tudi
za mlade, ki so digitalno zelo aktivni.

Ankete med sedmosolci so pokazale, da je klasicno poslusanje radia nekoliko upadlo, saj jih
bolj privlacijo vsebine, ki jih lahko sami izbirajo in prilagajajo svojemu okusu na platformah,
kot so YouTube, Spotify ali TikTok. Kljub temu pa radio Se vedno dozZivlja svojo uporabnost v
specifi¢nih situacijah, kot so voZnja z avtom, druzinsko poslusanje ali posebni radijski projekti,
ki pritegnejo njihovo pozornost. Se posebej so med mladimi priljubljeni podcasti, ki
omogocajo poslusanje vsebin kadarkoli in kjerkoli.

Ucitelji so izpostavili, da mladi najbolj cenijo zabavne, interaktivne in hitro dostopne vsebine,
kot so nagradne igre, glasba ter vsebine, povezane z njihovimi vsakdanjimi interesi, kot so
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nagovarjajo mladostnisko publiko na njihov nacin.

Pomemben vidik, ki ga je v intervjuju poudarila direktorica, je vloga radia kot orodja za razvoj
medijske pismenosti in ustvarjalnosti med mladimi. Radio ni le pasivni medij, temvec lahko
postane platforma, kjer se mladi preizkusijo kot ustvarjalci vsebin — voditelji, novinarji ali
uredniki. Taksni projekti so klju¢ni, saj ne le pribliZzajo radio mladim, ampak jim omogocajo,
da razvijajo pomembne komunikacijske in tehniéne spretnosti.

Na ta nacin se mladi naucijo kriticnega poslusanja, razlikovanja med dejstvi in mnenji ter
razumevanja procesa nastajanja medijskih vsebin. Radio tako postaja pomembno orodje za
oblikovanje odgovornega, kriticnega in ustvarjalnega odnosa do medijev, kar je danes
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kljuénega pomena zaradi vse veljega obsega digitalnih vsebin, ki jih mladi vsakodnevno
konzumirajo.

Ucitelji so v anketi prav tako izpostavili, da medijsko izobrazevanje v osnovnih Solah ni dovolj
zastopano, Se posebej kar zadeva razumevanje radia in njegove vloge. Zaradi tega so projekti,
kot je ustanovitev Solskega radia, izjemno dragoceni. Omogocajo namrec prakti¢no ucenje in
boljSo vklju¢enost mladih v medijski svet, ki je vse bolj kompleksen in poln izzivov glede
preverjanja resni¢nosti informacij.

Ustanovitev Solskega radia je v raziskavi predstavljena kot uspeSen in navdihujo¢ projekt, ki
mladim omogo¢a neposreden stik z medijsko produkcijo. Solski radio spodbuja sodelovanje,
kreativnost in povezanost med ucenci ter daje priloZznost, da se glas mladih slisi tudi izven
ucilnice. Tak3ni projekti so se pokazali kot odli¢éno dopolnilo tradicionalnemu izobrazevanju in
kot korak k izboljSanju medijske pismenosti.

Vklju¢evanje mladih v pripravo in ustvarjanje radijskih vsebin ne le povecuje njihovo
zanimanje za radio kot medij, temve¢ tudi krepi ob&utek skupnosti in pripadnosti $oli. Solski
radio je zato lahko model, ki ga je mogoce Siriti tudi na druge izobrazevalne ustanove, saj
prinasa vecplastne koristi — od tehni¢nih vescin do socialnih kompetenc.

Ob upostevanju vseh pridobljenih podatkov in mnenj lahko zakljuéimo, da radio kljub
spreminjajo¢emu se medijskemu okolju ostaja pomemben in relevanten medij, zlasti ¢e se
prilagodi navadam in pricakovanjem mladih poslusalcev. Pomembno je, da se radio pribliza
digitalnim platformam, kjer mladi prezZivijo najve¢ ¢asa, hkrati pa ohrani svojo edinstveno
vlogo lokalnega in kulturnega glasnika.

Za uspesno prihodnost radia pri mladih je nujno vecje vklju¢evanje mladih v ustvarjanje
radijskih vsebin ter pove¢anje medijskega izobrazevanja v $olah. Solski radi, podprti z novimi
tehnologijami in interaktivnimi pristopi, lahko postanejo mo¢no orodje za razvoj medijske
pismenosti, kriticnega misljenja in ustvarjalnosti.

Izkusnje Primorskega vala in besede direktorice Zale Lampi¢ kaZejo, da radio ni zgolj
preteklost, temvec Ziva in prilagodljiva platforma, ki lahko $e naprej bogati kulturno Zivljenje
mladih in spodbuja njihovo aktivno participacijo v medijskem prostoru.

V prihodnosti bi bilo smiselno ve¢ medijskih vsebin vkljuciti v redni pouk, na primer pri
slovenscini, druzbosloviju ali glasbeni umetnosti, kjer bi ucenci analizirali in ustvarjali razlicne
radijske prispevke. Sole bi lahko vzpostavile redne radijske oddaje ali podcaste, ki bi jih
pripravljali u€enci in z njimi osvetljevali aktualne teme iz Solskega in druzbenega okolja.
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Ucitelji bi lahko sodelovali z lokalnimi radijskimi postajami ter u¢encem omogocili obisk studia
ali mentorsko vodenje pri ustvarjanju vsebin. V ucne nacrte bi lahko vkljucili osnovno
usposabljanje za delo z zvokom, snovanje scenarijev in vodenje intervjujev. S tem bi Sola
postala prostor sodobnega, aktivnega uéenja, kjer uéenci razvijajo kriticno misljenje, medijsko
pismenost in digitalne kompetence.
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7 PRILOGE

Priloga 1: Vprasalnik za ucitelje

o vk wnN

10.
11.
12.
13.

Ali v okviru izbirnega predmeta ali krozka vklju€ujete vsebine, povezane z radiem kot
medijem?

Ce ste odgovorili z "da", katere aktivnosti vklju¢ujejo delo z radiem?

Kako pogosto se vasi u€enci ukvarjajo z radijskimi vsebinami pri predmetu/krozku?
Katere cilje zasledujete z vklju¢evanjem radia v medijsko vzgojo?

Katere izzive opaZate pri vkljuevanju radia v pouk ali krozek?

Ali imate dostop do tehniéne opreme za snemanje in obdelavo zvoka (npr. mikrofon,
snemalnik, racunalniSka programska oprema)?

Ali vasi ucenci ustvarjajo lastne radijske vsebine (npr. radijske oddaje, intervjuje,
zvoclne prispevke)?

Kako bi ocenili zanimanje ucencev za delo z radiem kot medijem?

Ali sodelujete z lokalnimi radijskimi postajami ali drugimi zunanjimi partner;ji?

Kaj bi po vasem mnenju pripomoglo k veéji uporabi/zanimanju radia v Solskem okolju?
Ali menite, da je v uénem nacértu dovolj medijskih vsebin?

Kateri predmet poucujete?

Koliko let Ze poucujete?
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Priloga 2: Vprasalnik za u€ence 7. razreda

ANKETNI VPRASALNIK ZA UCENCE 7. RAZREDA
1. Ali doma poslusas radio?
e Da

e Ne

2. Ce si odgovoril/a "Da", kako pogosto poslusas radio?
e Vsakdan

Veckrat na teden

Enkrat na teden

Redko

Nikoli (ve¢ ne poslusam)

Ce radia ne poslusas, zakaj ne?

3. Katero radijsko postajo najraje poslusas? (lahko napises vec)

4. Kaj najraje poslusas na radiu? (oznaci vse, kar velja)
e Glasbo

Vremensko napoved

¢ Novice

« Sale in zabavne oddaje
¢ Pogovorne oddaje

o Sportne oddaje

¢ Glasbene oddaje
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e Kajdrugega:

5. Kdaj najpogosteje poslusas radio?
e Zjutraj pred Solo

e Popoldne po 3oli
e Zvecer
e Med vikendom

e Ostalo:

6. Kje obicajno poslusas radio?
° Doma

V avtu

Pri sorodnikih

Na avtobusu

Drugje:

7. Ali mislis, da je radio Se vedno pomemben medij? Zakaj?

8. Ali si Ze kdaj sodeloval/a v radijski oddaji?
e Da

e Ne

¢ Nevem

9. Bi si Zelel/a, da bi imeli Solski radio?

e Da
e Ne
e Morda
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10. Ali imas doma star, analogni radio?
e Da

¢ Ne

e Drugo:

11. Katere so po tvojem mnenju prednosti radia?

12. Katere medije Se spremljas (poleg radia)?
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Priloga 3: Intervju z direktorico Primorskega vala

VPRASANJA — ZALA LAMPIC

e Kako pomemben se vam zdi radio danes, v ¢asu digitalnih medijev, zlasti za mlade?

e Sevam zdi, da je radio danes Se vedno zanimiv za osnovnoS3olce in najstnike? Opazate
kaksSne spremembe v poslusanosti radia med mladimi v zadnjih letih?

e Katere vsebine jih najbolj pritegnejo?

e Kako mlade danes nagovarjate, da bi postali tudi ustvarjalci radijskih vsebin — ne le
poslusalci?

e Kaksna je po vaSem mnenju vloga radia pri razvijanju medijske pismenosti pri mladih?

e Kako pomembna se vam zdi medijska pismenost za otroke in mlade danes, ko so
izpostavljeni Stevilnim digitalnim vsebinam?

e Menite, da je v osnovnih Solah dovolj poudarka na medijskem izobrazevanju — Se
posebej glede razumevanja radia in njegove vloge v druzbi?
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